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Tienes 45 minutos. Responde con tu propia voz: el examen evallia como razonas, no cuanto
repites. En las preguntas abiertas, justifica brevemente. En la pregunta de opcién mdltiple,
marca una sola respuesta. No copies de internet ni uses IA durante el examen: tu firma como
editor responsable depende de eso.

Saber ancestral del periodo

En las plazas de Cartago hubo durante décadas un maestro fotégrafo que retrataba bautizos,
grados y matrimonios. Su firma era un sello pequefio en la esquina inferior derecha de cada
copia: “Fotografias Pereira, Cartago.” Ese sello no era decoracién: era compromiso de oficio.
Si alguien reclamaba una foto borrosa, ese sello le decia donde tocar la puerta. Si alguien queria
mas copias diez afios después, ese sello le decia a quién buscar. El maestro nunca firmé una
foto que no aprobara. La marca era la firma del oficio, y la firma comprometia al maestro con
la calidad. Esa practica ancestral del firmador artesanal es exactamente la misma légica que
sostiene la marca digital contemporanea: firmar es comprometerse.

Contexto del examen

Este examen cierra el periodo 1 de grado 11°, donde construiste tu presencia digital
profesional: marca personal, identidad visual, sitio web, copywriting con IA, SEO basico,
perfiles en LinkedIn, métricas. La pregunta detras de las 10 sesiones fue una sola: ;como se
construye una marca digital con criterio, sin caer en la imitacion vacia ni en la sobreexposicion
publicitaria?. El examen verifica que aprendiste a firmar lo que publicas como editor
responsable, no solo como usuario de plataformas.

¢ Qué cruza la firma del maestro fotdgrafo en la esquina de cada copia con tu firma como editor
responsable de tu presencia digital?
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Aprendizajes que entran al examen

= S1.
= S2.
= S3.
= S4.
= S5.
= S6.
= S7.
= S8.
= S9.

Marca personal: del oficio heredado a la huella propia
Identidad visual: paleta, tipografia, lockup coherente
Sitio web personal: arquitectura y proposito

Plantillas: elegir y adaptar sin perder la voz propia
Copywriting con IA: criterio, no copia ciega

SEO basico: visibilidad sin engafio

Imagen propia: foto y video con propdsito

Perfiles profesionales: LinkedIn y portafolio coherentes

Meétricas basicas: quién entra y qué busca

= S$10. Lanzamiento: presencia digital publica con responsabilidad

Examen 11-1

- MILC v3
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Pregunta 1 de 5 - Concreto

Si tuvieras que ensenarle a un compaiero que no tomo este periodo lo mas
importante que aprendiste sobre construir presencia digital con criterio, ¢qué le
dirias en 6 renglones? Concentra tu respuesta en tres ideas (no mas, no menos),
cada una en su propia oracion corta. Evita frases hechas como “ser auténtico” o

“ser uno mismo”: sé especifico.

Criterio. Se evalla: (1) que las 3 ideas sean distintas, no repetidas con sinénimos. (2) que se nombre al
menos un concepto técnico del periodo (marca, paleta, SEO, métricas, copywriting con IA, etc.) y no

solo generalidades. (3) que se note voz propia y no copia de manual.
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Pregunta 2 de 5 - Contexto

El maestro fotografo de Cartago firmaba cada copia con su sello como
compromiso de oficio. Hoy tu presencia digital también te “firma”
constantemente: cada post, foto, video, comentario lleva tu nombre asociado.
Responde en 5-7 renglones: ¢ qué decisiones concretas tomaste este periodo
para que tu presencia digital se parezca al sello del maestro fotégrafo y no a una
marca corporativa hueca? Da al menos 2 ejemplos concretos de tu propio sitio o
perfil.

Criterio. Se evalla: (1) que los ejemplos sean del propio trabajo del estudiante, no inventados ni
copiados. (2) que se nombre al menos un principio del periodo (coherencia visual, voz propia, no
engario en SEO, métricas honestas, etc.). (3) que se reconozca tension real: donde fue facil sostener el
criterio y donde fue dificil.
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Pregunta 3 de 5 - Practico

Tu compaiiera Valentina lanzé hace 3 semanas su sitio web para vender
ilustraciones digitales. Mira sus métricas (Google Analytics): 1.200 visitas, 4 %
de conversion a contacto, 70 % rebote en menos de 5 segundos, posicion #8 en
Google para “ilustraciones cartago”. Quiere decidir su préxima acciéon con un
solo cambio.

¢Cual es la accion mas razonable segun lo que aprendiste en este periodo?

Caso. Recuerda: rebote en menos de 5 segundos suele indicar problemas de carga o de claridad
inmediata; las visitas son altas pero la conversidon moderada; la posicién en Google ya es buena para
una keyword local.

A. Auditar la pagina de inicio para mejorar el tiempo de carga y la jerarquia visual del primer pliegue,
sosteniendo la posicion SEO actual.

Subir 5 anuncios pagados de Instagram para multiplicar las visitas a 5.000 esta semana.

C. Cambiar todos los textos usando ChatGPT con prompts genéricos de “copywriting persuasivo”
para aumentar la conversion.

D. Subir el precio de las ilustraciones un 50 % porque ya tiene trafico suficiente.

Criterio. La opcién A es correcta: el rebote alto en pocos segundos delata problema de claridad o carga
(sesidn 3-4); la conversion razonable + visibilidad SEO ya buena indican que no hay que romper lo que
funciona. A es vanity metric pagada que no resuelve el rebote; C es copywriting ciego con IA (sesién 5
prohibe esto); D es decisién sin datos.
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Pregunta 4 de 5 - Practico

Vas a publicar tu primer post profesional en LinkedIn anunciando que terminaste

el bachillerato técnico y abriste tu portafolio. Tu primer borrador, redactado con
ChatGPT, dice:

“iEstoy super emocionado/a de compartir un hito enorme en mi vida!
Después de anos de esfuerzo y dedicacion, finalmente he completado
mi bachillerato técnico. Esto representa el inicio de un viaje increible.
jNo puedo esperar a aplicar todo lo aprendido!”

Aplica el criterio del periodo: reescribe ese texto en 4-6 renglones para que suene
a tu voz, sin clichés, sin sobreexposicion, con al menos un dato verificable que

dignifique la pieza. Después de tu reescritura, explica en 2-3 lineas qué cambiaste
y por qué.

Criterio. Se evalla: (1) la reescritura elimina al menos 3 de los clichés del original (“super emocionado/a”,

“viaje increible”, “hito enorme”, “aplicar todo lo aprendido”). (2) incluye al menos un dato concreto

(proyecto del periodo, nimero de guias, herramienta usada). (3) la justificacion final identifica qué se
cambid y por qué, con vocabulario del periodo (copywriting, voz propia, IA como asistente, etc.).
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Pregunta 5 de 5 - Reflexivo

Lee las 3 citas que aparecen abajo. En 8-10 renglones, escribe como cada una de
las tres lentes ilumina un aspecto distinto de tu marca digital construida en este
periodo. Las 3 lentes deben aparecer explicitamente (no basta con mencionar a
un solo autor).

Cierra el texto con una sola frase de compromiso: “Para el periodo 2, me
comprometo a...”

Dussel - lente del nosotros
“Toda marca digital incluye y excluye. Saber a quién mi presencia deja por fuera es la primera ética del
oficio.”

“Lo que firmas, te firma. La marca disciplinada exige mas de quien la sostiene que de quien la mira.”

Floridi - lente de la infoesfera
“En la infoesfera, tu marca no es un anuncio: es informacion que entra a la conversacion comun. La
calidad de esa informacidn es responsabilidad ética del autor.”

Criterio. Se evalla: (1) las 3 lentes aparecen y se aplican a aspectos distintos (no todas a lo mismo).
(2) el estudiante identifica una tension real entre las lentes o dentro de su propia marca (no celebra sin
matiz). (3) el compromiso final es especifico (no “ser mejor persona” sino “revisar mensualmente la
accesibilidad del sitio” o similar).
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Cierre del periodo

Una ultima invitacion

Cierras el periodo 1 con instrumentos para razonar tu propia marca digital. El periodo 2
(Automatizacion y procesos) los volvera a poner a prueba: ya no en como te presentas, sino en
como automatizas tu trabajo sin perder criterio.
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