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Ruta MILC: asi vamos a aprender

Tecnologia e Informéatica - Grado 11

Apertura: Identidad visual — del grafismo ancestral a la paleta propia

Saber ancestral -

Mucho antes de los “manuales de marca”, los pueblos ya tenian identidad visual. La orfebreria
Quimbaya, los tejidos Wayuu, las molas guna y los grafismos del Pacifico colombiano
transmitian, en una sola pieza, quién era el pueblo que la habia hecho. Sin firma, sin texto.

Solo geometria, color y proporcion. Esa gramatica visual sostenia el reconocimiento entre
generaciones.

Saber contemporaneo

Las marcas modernas usan exactamente el mismo principio en formato digital: una paleta de
3 a 5 colores (no mas), un par tipografico (una fuente para titulares y una para cuerpo) y un
lockup (como se firma el nombre y el logo). Esa pieza minima identifica tu marca antes de que
el espectador lea una palabra.

Pregunta-puente

¢ Qué senales visuales hacen que reconozcas inmediatamente a una familia, a un equipo del
barrio o a tu colegio sin leer su nombre? ;Por qué esas sefiales funcionan?

Al terminar podras: (1) identificar gramaticas visuales en tu entorno cercano (ancestrales,
populares, comerciales); (2) analizar el sistema visual de tres marcas que admiras; (3) crear
tu propio sistema visual minimo coherente con tu manifiesto; (4) evaluar el sistema de un
comparniero con criterios de coherencia y diferenciacion.

Autor Dr. Alvaro Céardenas Orozco
DBA Comunicacién profesional en entornos digitales (MEN, Lineamientos T&l)
Referentes Floridi (infoética) - Dussel (estética de la liberacion) - Estoicismo

Producto final Sistema visual minimo: 1 paleta (3-5 colores) - 1 par tipogréfico - 1 lockup

— Antes de empezar, mira el viaje completo. Hoy le pondras cara a la marca que definiste la semana
pasada — la promesa que escribiste necesita una piel visual que la sostenga.

Ruta MILC: asi vamos a aprender
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Estacion 1 de 3 - Escucha

— Toda identidad visual nace de ver primero. Antes de disenar la tuya, vas a entrenar el ojo: como se
reconocen pueblos, oficios y barrios sin necesidad de palabras. Sin ese entrenamiento, cualquier paleta
que elijas sera aleatoria.

Actividad 1 - IDENTIFICA — Gramaticas visuales en tu entorno (15 min - individual). Sin
moverte de donde estas, observa con atencién tres ejemplos de identidad visual cercana: (1)
un objeto de tradicién ancestral o popular (tejido, ceramica, ropa de fiesta), (2) un negocio del
barrio (panaderia, peluqueria, taller), (3) una marca global presente en tu cotidianidad (zapatillas,
app, café). Para cada uno: ;qué colores usa? ¢qué formas? ¢;qué transmite sin palabras?

MARCA CUANDO LO HAYAS HECHO

D Encontré un ejemplo de identidad visual ancestral o popular en mi entorno.
D Encontré un ejemplo de identidad visual de un negocio local que reconozco.

D Encontré un ejemplo de identidad visual global presente en mi cotidianidad.

Lo que va al cuaderno (Actividad 1 - IDENTIFICA). Titulo: «Actividad 1 — Gramaticas visuales en

mi entorno». Formato: tabla de 4 columnas (Ejemplo | Colores principales | Formas y patrones | Qué
transmite). Extension: 3 filas, una por ejemplo. Sabes que terminaste cuando cada fila menciona
colores especificos (no “varios”), formas concretas (no “disefios bonitos”) y un mensaje que el sistema
visual transmite sin texto.

— Ya viste como otros transmiten identidad sin palabras. Ahora vamos a entender los tres
componentes que toda marca digital usa para hacerlo: paleta, tipografia y lockup. Tres piezas, una
decision coherente.

Estacion 2 de 3 - Entender

Lo que vas a entender

Todo sistema visual moderno se compone de tres piezas minimas. Vamos a descomponerlas
con los pilares del pensamiento computacional para que puedas disefar el tuyo con criterio.
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Estacién 2 de 3 - Entender

c Descomposicion. Una identidad visual se descompone en 3 piezas minimas: (1) paleta
de 3-5 colores con funcién clara (no decorativos al azar; uno domina, uno acompafia, uno
acentua); (2) tipografia con una fuente display para titulares y una fuente cuerpo para
texto largo (nunca dos display compitiendo); (3) lockup, la firma de tu nombre con su
tratamiento visual fijo (color, fuente, espacios definidos). Sin las 3 piezas, la identidad se
siente improvisada.

e Reconocimiento de patrones. Toda identidad fuerte sigue patrones medibles de
contraste y proporcién: un color dominante a ~60 %, uno de soporte a ~30 %, uno
de acento a ~10 %; un tipo display contrastado contra el cuerpo (si el display es serif
geomeétrica, el cuerpo es sans humanista); espacio en blanco generoso. Mira NASA,
Apple o el Banco de la Republica: las proporciones aguantan décadas. Cambia las
proporciones y la identidad se rompe en semanas.

e Abstraccion. Lo esencial de un sistema visual cabe en una sola pieza: si tu lockup,
reducido al tamafo de una uia y en blanco y negro, todavia dice quién eres, has
abstraido bien. Si necesita color y tamafio grande para funcionar, todavia es decoracién
— no identidad. Esa prueba (lockup en miniatura y monocromo) la han usado disefiadores
desde Paul Rand hasta hoy.

° Algoritmo. Pasos para construirla: (1) elige una emocién principal de tu marca (calidez,
rigor, frescura, audacia — una palabra, no tres); (2) escoge la paleta que la transmita
usando coolors.co o paletton.com como referencia; (3) escoge el par tipografico en
Google Fonts con tipos complementarios (probar 3-4 combinaciones); (4) dibuja a mano
3 versiones del lockup y elige la mas legible a tamafo chico. Si dudas, la version mas
simple gana.

Anatomia de un sistema visual minimo

~

Paleta: 3-5 colores con jerarquia (uno dominante, uno secundario, 1-3 acentos). Evita colores
nedn puros para texto.

Tipografia: 1 display + 1 cuerpo. Si tu display es fuerte, tu cuerpo debe ser neutro — nunca
dos display al mismo tiempo.

Lockup: la firma de tu nombre con tratamiento fijo (color, fuente, espacios). Debe funcionar a
16 pixeles y a 2 metros de pared.

- J

Errores comunes y su correccion

(1) Mas de 5 colores en la paleta: la identidad se diluye — el ojo no encuentra dénde mirar
primero. (2) Dos fuentes display compitiendo (Bricolage + Playfair, por ejemplo): el sistema se
siente cadtico, sin jerarquia. (3) Color nedn saturado para texto: hermoso decorativamente,
ilegible funcionalmente — mata la accesibilidad. (4) Copiar la paleta exacta de una marca global
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(los azules de Facebook, los naranjas de SoundCloud): tu marca pierde identidad y se vuelve
un eco. (5) Olvidar el contraste WCAG minimo (4.5:1 para texto): tu sistema visual deja afuera a
personas con baja vision.

Lo que va al cuaderno (Actividad 2 - ANALIZA). Titulo: «Actividad 2 — Tres sistemas visuales que
admiro». Formato: 3 fichas, una por marca, con 4 datos cada una: Nombre - Paleta (3-5 cédigos HEX) -
Par tipografico - Qué transmite (1 frase). Sabes que terminaste cuando las 3 marcas son distintas entre
si (no las 3 deportivas), y la frase “qué transmite” es especifica (no “se ve cool”).

— Tienes el vocabulario y los referentes. Toca decidir: ;qué paleta, qué tipografia y qué lockup hablan
por la marca que escribiste la semana pasada? Esto es lo que vas a entregar hoy.

Estacion 3 de 3 - Hacer

Como vas a construir tu producto

Guia 2 - MILC v3
Estacion 3 de 3 - Hacer

Actividad 3 - CREA — Tu sistema visual minimo (30 min - individual). Tienes el vocabulario
y los referentes. Hora de tomar decisiones para tu marca. Recuerda: tu manifiesto (Guia 1)
prometié algo — tu sistema visual debe sostener esa promesa, no contradecirla.

Descomposicion. Tu sistema se descompone en 3 piezas que responden a 3 preguntas
distintas: paleta (¢,qué emocién transmite la marca?), tipografia (;qué jerarquia organiza
el texto?), lockup (¢,como firma todo en una pieza memorable?). Tomar las 3 decisiones
por separado y después coordinarlas es mas limpio que mezclarlas. Decide en ese orden:
paleta — tipografia — lockup.

Patrones. Sigue el patrén 60-30-10 en color (un dominante, uno secundario, un acento),
el patron display + cuerpo en tipografia (nunca dos display juntos), y el patrén “nombre
+ tratamiento fijo” en lockup (siempre con los mismos colores, fuente y espacios). Estos
tres patrones son la columna vertebral del disefio de marca desde el siglo XX — no los
inventes, aplicalos.

Abstraccion. Cada decisién expresa una sola idea. Si no puedes decir en una frase corta
por qué elegiste ese color, ese tipo o ese lockup, vuelve atras. “Elegi naranja porque mi
marca conecta con la energia de la mafiana y con los amaneceres del Valle” es una razon;
“elegi naranja porque me gusta” no lo es.
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Producto de la sesién

° Algoritmo. (1) Elige la emocion principal de tu marca en una palabra; (2) prueba 3
paletas en coolors.co con esa emocién como filtro; (3) prueba 3 pares tipograficos en
fonts.google.com filtrando por estilo; (4) dibuja a mano 3 versiones de tu lockup en una
hoja; (5) muestra las combinaciones a 3 personas que te conocen y pregunta cual “suena
mas a ti”. La votacién informa la decision, no la reemplaza.

Checklist del sistema visual antes de cerrar el cuaderno N

| | Paleta de 3 a 5 colores con codigos HEX anotados.

| | Par tipogréafico nombrado (ej.: Bricolage Grotesque + Inter).

[ | Lockup dibujado a mano o en herramienta digital.

| | Justificacién de 1 linea por cada decisién (color, tipo, lockup).
[ | Tu manifiesto de la Guia 1 se refleja coherente en este sistema.

- /

Plantilla de trabajo

Mi paleta. HEX codes + para qué sirve cada color (dominante/secundario/acento).
Mi par tipografico. Display + cuerpo, nombres y dénde se encuentran.
Mi lockup. Cdmo firma tu marca: dibujo, tratamiento, tamafos.

Por qué estas decisiones. 7 frase por elemento.

Lo que va al cuaderno (Actividad 3 - CREA). Titulo: «Actividad 3 — Mi sistema visual - version 1».
Formato: una pagina con 4 secciones (Paleta - Tipografia - Lockup - Justificacién), cada una con datos
concretos y una frase de decision. Extension: una pagina de cuaderno. Sabes que terminaste cuando
los 4 elementos estan presentes, cada decisién tiene su frase de justificacion, y tu lockup se puede
dibujar a mano sin guias.

— Lo que sigue es el resumen de qué entregas y cdmo se sabe si tu sistema visual es coherente. El
primer criterio: que un extrafio pueda mirarlo y sentir tu marca sin que tu la expliques.

Producto de la sesion

Sistema visual minimo en una pagina: paleta + par tipografico + lockup.

Criterios de calidad

(1) La paleta tiene 3-5 colores con jerarquia clara. (2) El par tipografico es uno display + uno
cuerpo, no dos display. (3) El lockup tiene tratamiento fijo y funciona a tamafio chico. (4) Cada
decision tiene una frase de justificacion que la conecta con tu manifiesto. (5) Un extrafio puede
mirar el sistema y sentir tu marca sin que tu la expliques.
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Evaluacion liberadora - cinco dimensiones

— Antes de cerrar, mira tu sistema visual desde las cinco dimensiones humanas. Las decisiones
estéticas tienen consecuencias personales, ciudadanas, locales — aunque a primera vista no lo parezca.

Evaluacion liberadora - cinco dimensiones

Sentido de la evaluacion

Evaluar no es solo revisar una nota. Es reconocer qué aprendi, qué cambié en mi, qué
emociones manejé, como me relaciono con la ciudad y la comunidad, y qué le dejaré a quien
viene detras.

Mi reflexién liberadora en cinco dimensiones. Completa cada frase iniciada:

Dimension Mi respuesta (frame starter) Algo que descubri
1. Personal Lo que mas cambid en mi fue
2. Emocional La emocién mas fuerte fue yla
regulé
3. Ciudadana En democracia esto importa porque
4. Local (Cartago) En mi barrio seria Util para

5. Intergeneracional A mi abuela/abuelo le diria

Para la proxima sustentacion. Vuelve a esta tabla en seis meses. Veras que las respuestas cambian —
no porque lo aprendido cambie, sino porque tU cambias. La evaluacion liberadora es una conversacion
contigo a través del tiempo.

— Y para terminar, tres voces sobre la imagen. Dussel sobre la belleza descolonizada, Marco Aurelio
sobre la belleza propia, Floridi sobre la responsabilidad visual en la infoesfera. Cada uno te ofrece un
lente distinto para mirar el sistema que acabas de crear.

Triangulo de pensamiento - cierre filosoéfico

Dussel - lente del nosotros

La belleza estética nace donde una voz silenciada encuentra forma.

— formulacion de esta guia, al modo de Enrique Dussel. No es una cita textual.

Tu sistema visual puede repetir las paletas de moda global (azules tech, naranjas startup) o
puede atreverse a recuperar colores y formas de tu lugar — los amarillos del Valle, los rojos
del Pacifico, los grafismos del oficio. La descolonizacion estética empieza por mirar antes de
copiar.
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Mi autoevaluacion - marca una casilla por fila

¢Mi sistema visual incluye seiiales de mi lugar y mi gente, o copia el estandar global? ;A
qué voz le doy forma cuando elijo estos colores?

Estoicismo - Marco Aurelio - cuidado interior
Toda cosa tiene su belleza propia, pero no todos la ven.

— formulacion de esta guia, al modo de Marco Aurelio. No es una cita textual.

La tentacion mas fuerte en disefo visual es seguir tendencias. Pero las tendencias pasan; la
belleza propia de tu marca se descubre cuando dejas de mirar lo que estd de moda y miras lo
que de verdad transmite tu promesa. Eso depende de ti.

¢Estoy eligiendo lo que de verdad expresa mi marca o estoy persiguiendo una estética
que vi en otra parte? ;Cual es mi belleza propia?

Floridi - lente de la infoesfera

Cada acto de disefio es un acto informacional: afiade o resta a la infoesfera visual comun.

— formulacion de esta guia, al modo de Luciano Floridi. No es una cita textual.

Tu sistema visual va a aparecer en feeds, presentaciones, perfiles. Va a competir por atencion
en una infoesfera ya saturada. La pregunta no es “¢llama la atencidén?” sino “;afiade algo util o
agrega ruido visual?”. El disefo tiene ética informacional.

¢Mi sistema visual aporta claridad a quien lo mira o le suma ruido a un mundo ya
saturado? ;Qué responsabilidad tengo sobre la atencion de quienes lo veran?

Nota para el docente. Las tres formulaciones son del autor de la guia, no citas textuales de los
pensadores: recogen su lente para pensar el tema, no sus palabras. Si vas a citarlos en clase, remite a
la obra original.
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Mi autoevaluacién - marca una casilla por fila

Mi autoevaluacion - marca una casilla por fila

Criterio Lo logré En proceso Necesito apoyo
Comprension del D Explico las ideas con D Reconozco las ideas, D Necesito repasar lo
tema mis palabras. falta precision. basico.
Pensamiento D Usé los pilares al armar D Usé algunos pilares. D Necesito releer la
computacional mi producto. estacion 2.
Aplicacidony D Mi producto cumple los D Esta armado, con D Aun esta en
producto criterios. ajustes pendientes. construccion.
Reflexién 5 D Respondi cada una con D Respondi algunas con D Mis respuestas son
dimensiones honestidad. detalle. muy generales.
Triangulo de D Conecté las 3 voces D Conecté al menos una. D No las relaciono con mi
pensamiento con mi trabajo. proceso.

Hoy entendi que:

Mi compromiso para la préoxima sesion es:

Cita de despedida - Marco Aurelio

“El obstaculo en el camino se vuelve el camino. Lo que estorba al camino se vuelve camino.”
Cada error de hoy, bien observado, se convierte en pieza del camino que pisaras mafana.

Nombre completo:
Fecha: Curso/grupo:
Mi firma:

Para la proxima semana. Aplica tu paleta a 3 productos cotidianos: la portada de tu proximo trabajo, tu
foto de perfil con un filtro de color coherente, y la firma de tu correo institucional. Ese ensayo te mostrara
si tu sistema funciona o necesita ajustes. El préoximo lunes traes esos 3 productos al aula.
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